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*Dwayne is a bus driver from London

SERENA
WILLIAMS
EATS OUR

CEREAL*

*She's a student from London and we
paid her to eat it but the point still stands
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Things in Al that didn’t exist three months ago:

03

o4-mini

03-pro

GPT-4.1

GPT-4.1 mini
GPT-4.1 nano
GPT Image 1
Codex CLI
Claude 4 Opus
Claude 4 Sonnet
Llama 4 Scout
Llama 4 Maverick
Gemini 2.5 Pro
Gemini 2.5 Flash
Veo 3

Flux 1 Kontext
Magistral
Whisper Large V3
AlphaEvolve
Qwen 2.5 Omni-7B
Hunyuan 3D-2.5
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Instant
Thinking Y
_ e el Fai l'upgrade

Modelli legacy > GPT-4o

4+ X Ragionamento in corso ~
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Situazione Attuale Emersa dal Colloquio 7.3 Contenuti Marketing e Commerciali Globali

Sfide Operative Attuali: e Come viene gestito il contenuto multimediale per fiere internazionali (|l

I - materiali commerciali localizzati?

e Gestione reattiva: "Attualmente gestisco i social in modo essere reattivo. Ad
esempio il tema della canicola di oggi lo abbiamo scelto ieri"

e Multi-tasking critico: "Essendo in pochi, per il giornale non scrivo quasi pit nulla da
solo - devo riempire 20 pagine ogni 2-3 settimane insieme a un'altra persona che
lavora al 60%"

e Differenziazione piattaforme: "Ogni piattaforma ha target diversi: Facebook ha un
pubblico, Instagram un altro, LinkedIn richiede contenuti lavorativi. Su LinkedIn
pubblico poco perché non ci sono piu molte novita dai frontalieri"

Transizione Strategica 2026:

"Dal 2026 passeremo a una rivista trimestrale (4 numeri/anno) gestita

principalmente da altri, mentre io prendero in mano soprattutto il digitale, le e Esistono database strutturati di case studjes per settore (pet food, baby food,
newsletter e i social” conserve) e per area geografica?
. . e La traduzione di contenuti tecnico-commerciali in multiple lingue per
Strumenti Attuali: supportare || : mercati internazionali & un processo
N . oo : critico?
Design: InDesign per il giornale e alcune grafiche social . i y . . .
Al limitata: Qualcuno usa intelligenza artificiale a pagamento, Giorgio non ha e Come vengono gestiti i contenuti del _ e l'expertise dei

tecnici trasfertisti?
accesso

e Suite Adobe: Completa incluso Premiere, ma necessita formazione per video,
soprattutto lato hardware

Background Professionale:



\V/
\/
wanceniB D % Claude

Y 4,6

v A
2 Claude ‘ g




MARKETI

Fase Strumenti Principali Strumenti di Supporto

Brainstorming Claude, ChatGPT

Search GPT, Perplexity, Gemini,
Ricerca Fonti
DeepSeek

Ottimizzazione

Notebook LM, Llama, Ollama
Fonti

Costruzione
Claude, ChatGPT

Prompt
Creazione NapkinAl, Gamma, InVideo,
) Claude, ChatGPT
Contenuti Runway
Quillbot, Claude, Neuronwriter, LIlama,
Revisione

Ollama
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Fatelo coi vostri dati, RAG!
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Fatelo coi vostri dati, RAG!

> Answer
Generate No o ) Answers question?
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Fatelo coi vostri dati, RAG!

Confronto Documento

Versione Originale

Contratto individuale di lavoro tra

Impresa Edile Ticino SA, con sede in Lugano
(TI), di seguito denominata Datore di lavoro
e

Mario Rossi, nato il 15 marzo 1990 a
Bellinzona, domiciliato in via delle Rose 1@,
6500 Bellinzona,

di seguito denominato Lavoratore

1. Inizio e durata del rapporto di lavoro

I1 rapporto di lavoro ha inizio il 1° ottobre
2025 ed & a tempo indeterminato, salvo
disdetta secondo le modalitad previste dal
presente contratto e dal Codice delle
obbligazioni svizzero (CO).

2. Funzione e luogo di lavoro

Il Lavoratore é assunto con la qualifica di
Tecnico specialistico elettricista.

Egli svolgera le proprie mansioni
principalmente nei cantieri in Ticino, con
possibilita di spostamenti secondo le
necessita aziendali.

3. Orario di lavoro
L’orario di lavoro & fissato in 42 ore

>

Versione Anonimizzata

Contratto individuale di lavoro tra
[TMPRESA-8], con sede in [CTTTA-1] ([CANTONE-
2]), di seguito denominata Datore di lavoro
e

[NOME DIPENDENTE-3] [COGNOME DIPENDENTE-4],
nato il [DATA-5] a [CITTA-6], domiciliato in
[INDIRTZZO-7], 6560 [CITTA-6],

di seguito denominato Lavoratore

1. Inizio e durata del rapporto di lavoro

I1 rapporto di lavoro ha inizio il [DATA
CONTRATTO-9] ed & a tempo indeterminato, salvo
disdetta secondo le modalitad previste dal
presente contratto e dal Codice delle
obbligazioni svizzero (CO).

2. Funzione e luogo di lavoro

Il Lavoratore & assunto con la qualifica di
Tecnico specialis[CANTOME-2]co elettricista.
Egli svolgera le proprie mansioni
principalmente nei can[CANTONE-2]eri in
[CANTONE-2]cino, con possibilita di
spostamen[CANTOME-2] secondo le necessita
aziendali.

3. Orario di lavoro

>

Elementi Anonimizzati

Elementi da anonimizzare

+ Aggiungi

Testo da

anonimizzare

Impresa Edile Ticir

Lugano

v Il

!ﬂ Mario

Rossi

Elemento Seleziona tutti
Rimpiazza con

a
IMPRESA W
CITTA W
CANTONE W
NOME DIPENDEN 1]
COGNOME DIPEN ~ Tiy

v
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Fatelo coi vostri dati, RAG!

@éﬁ Laura ~

Progetti + Chat Sessione: 57ed1d8e-13fb-4adb-9f82-7324ca545772 & Documenti +

NOME AZIONI

Contratti di lavoro U
Contratto_lLavoro_Mario_Rossi.pdt #

Analizzato Anonimizzato Embeddato

quali sono i dettagli sulla disdetta del rapporto di lavoro

Dettagli sulla Disdetta del Rapporto di Lavoro
Periodo di Prova

Il rapporto di lavoro prevede un periodo di prova della durata di 3 mesi.

- Durante il periodo di prova, entrambe le parti (datore di lavoro e

lavoratore) possono recedere dal contratto con un preavviso di 7 giorni.

Disdetta Dopo il Periodo di Prova Prompt di Contesto

Dopo il termine del pericdo di prova, il contratto pud essere disdetto, da

entrambe le parti, rispettando i sequenti termini di preavviso: Sei un avvocato del lavoro esperto di contratti

tra aziende ticinesi e professionisti nel campo

- 1 mese di preavviso durante il primo anno di servizio edile

- 2 masi di nreavvien dal cernndn al nona annn di senazin

Scrivi un messaggio m
Aggiorna Prompt
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Ciao Gaetano,

ieri ho pranzato con- ha fatto delle proposte interessanti alla luce della trattiva aperta nel settore hotel,

in particolare propone di fare un “minisito” che riguarda i lavori di arredo hotel comprando immagini e creando una storia,

questo ci permettera di aumentare la credibilita nei confronti del nostro cliente con cul stiamo portando avanti la trattativa di innovo.

Pensi possa essere utile ad aprirci le porte anche di altre situazioni in Svizzera e in Ticino?

Una buona idea & stata anche quella di proporci agl hotel esistenti sia per manutenzioni che per ristrutturazioni, molti hotel in Ticino hanno
bisogno di essere nnnovati, noi potremmo essere un partner affidabile.

Altro argomento interessante che & uscito dal colloquio di ien & la fornitura di cié che completa 'arredamento, a partire dalle lampade e lampadari,
passando per la TV ed eventuali altri device, fino ai sanitari, lavandini, miscelatori per bagno, biancheria per la camera e quant'altro necessario a
rendere la camera pronta per 'uso.

CQluesto tema & certamente pitl complesso di quello sopra, potremo rifletterci, ovviamente di grande stimolo.

Ci aggiormniamo nei prossimi giorni, buon pomeriggio, -
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Home - Realizzazioni Contatti Bonus 2025 ( +39 0- RICHIEDI UN'OFFERTA ‘

Finestre « Porte interne Porte di entrata « Sistemi oscuranti v Zanzariere

porte e finestr.

~——

S

B artigiani
del comfort,
maestri
dell'innovazione

racchiude I'essenza dell'eccellenza nel mondo degli infissi e serramenti.

La nostra realta fonde maestria artigianale e spirito innovativo, plasmando
creazioni dove bellezza, funzionalita e sostenibilita si intrecciano

Privacy - Termini

armoniosamente. La nostra esperienza spazia dai serramenti legno alluminio
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Inseriamoli su GPT: materiali, istruzioni, obiettivo
]

File di progetto Aggiungi file =~ X

- Screenshot 2025-06-15 152044.png
- immagine

e G 2; chatg pt.com Ijn[;iFssi e Serramenti di Qualita su Misura -pdf
® ChatGPT 7 Screenshot 2025-06-15 162747.png

immagine
(& Nuowva chat

O, Cerca chat

éﬂ Libreria

B2 Nuove progetto

B3 Comunicazione Swiss Al W...
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Inseriamoli su GPT: materiali, istruzioni, obiettivo

Riesci a trovare tutti gli URL afferenti a questo sito?
https://wwv-/

Ragionato per 2m 1s >

Ecco la mappa completa (aggiornata a oggi) degli URL interni pubblici che risultano attivi sul dominio

—

Li ho raggruppati per area cosi puoi orientarti pi facilmente:

Pagine istituzionali

* Home — https://wwwi|

* Realizzazioni — https://www

* Contatti — https://www

* Grazie per averci scritto (thank-you page) — https://ww rci-scritto/  fnestit

* Landing "Fornitore di infissi...” — https://wwwj| menti-fines3-

Finestre

* Finestre su misura — https://www,

® In alluminio — https://www

i

File di progetto

Scuri per Finestre e Porte - Sicurezza e Tradizione _-df
PDF

Porte Blindate da Esterno e interno - Protezione Garantita -df
PDF

Zanzarlere su Misura - Protezione Completa -

Porte Termoisolanti - Comfort e Efficienza -df
PDF

Porte di Entrata e Portoni di ingresso - Sicurezza e Stile -df
PDF

Produzione e Montaggio Serramenti su Misu ra_
PDF

Sistemi Oscuranti - Persiane e Tapparelle e Scuri -udf
PDF

Aggiungi file
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Fatelo coi vostri dati, RAG! (pro e contro)

Cc 25  https://platform.openai.com/docs/guides/text?api-mode=chat#prompt-engineering Y 3 S @ e
R-T-F 0penA| Platform Docs APl reference =
X Claude Q Search oL K

~ Prompting for chain of thought

oot C0-1 . Chat Completi c
Gemlnl Models l As mentioned above, GPT-4.1isn’t a reasoning model, but prompting the model to think at Lompietions e
Pricing step by step (called “chain of thought”) can be an effective way for a model to break down Text input and output
problems into more manageable pieces. The model has been trained to perform well at
Prompting R-I-S-E Libraries agentic reasoning and real-world problem solving, so it shouldn’t require much prompting Choosing a model
to do well. Prompt engineering
Framework CORE CONCEPTS

Text and prompting We recommend starting with this basic chain-of-thought instruction at the end of your Message roles and

instruction following
T-A-G prompt:

Images and vision Message formatting

Audio and speech

First, think carefully step by step about what documents are needed to answer the quepy. ' Few-shot learning
B-A-B Slictuiediouiptits s > Include relevant context
Function calling From there, you should improve your CoT prompt by auditing failures in your particular Prompt GPT-4.1 models
Conversation state . examples and evals, and addressing systematic planning and reasoning errors with more

Prompt reasoning models
C-A-R-E N Cookbook explicit instructions. See our cookbook for a prompt example demonstrating a more

opinionated reasoning strategy. Next steps

%A% Forum

@) Help

S Inetriintinn fallawina



- Analizzare, ottimizzare e visualizzare i dati risultanti per prendere
decisioni

- Realizzare tali contenuti, in forma di testi, grafiche e video pubblicitari
e di vendita

MARKETI

- Realizzare wireframe e scrivere codice per realizzare piccole pagine o

programmi web

P inercssand ol @ eos dolla ﬁ:ﬁ

e fguanda | rea <l aimeds Foted ComErands gl Crafting system prompt
AV re Canfrond de moedr Chenkz con cul sbame pork
anche & abE ShaDon 1Az e N IR

poem agh mobe] esiriath oo per rrandenamoni cha pare
werare 7 P ca e

dlta

[¥5]

Fiowe b S0z, pobsind ieacil cwwiamenis 4 grande

weriggie, Luca

Sulla base dei file di progetto, realizza un prompt di istruzioni per far compiere allo stesso gli step
desiderati e necessari a rispondere alla richiesta del cliente, nonché proprietario della societ: || NN
(allegata).

In particolare, voglio che il prompt permetta a questo progetto di:

- Fare brainstorming su contenuti per ogni canale digitale e offline, da realizzare poi anche attraverso
Deep Research (interna o esterna a GPT)

- Fare suddetta ricerca rispetto ai competitor e al settore

- Determinare il posizionamento distintivo dell'azienda rispetto alle principali variabili decisionali di
ciascuna buyer personas

- Analizzare, ottimizzare e visualizzare i dati risultanti per prendere decisioni

- Realizzare tali contenuti, in forma di testi, grafiche e video pubblicitari e di vendita

- Realizzare wireframe e scrivere codice per realizzare piccole pagine o programmi web

+ (9 Ragionamento in corso v ) o
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Identity

Sei il consulente Al diEzienda italiana con 20+ anni di esperienza in serramenti su misura (finestre
PVC/Alluminio/Legno-Alluminio, porte blindate/termoisolanti, sistemi oscuranti, zanzariere). Comunica con
tono professionale, concreto e orientato al valore per hotel, contractor e clienti privati. Valori chiave:

artigianalita + innovazione, posa certificata, consulenza e assistenza post-vendita. i c seramen 6 guass..

Obiettivi

1. Brainstorming contenuti per canali digitali/offline.

2. Deep Research (interna: fil N esterna: web) su competitor e settore.
. Definizione buyer personas e posizionamento distintivo.

. Analisi, ottimizzazione e visualizzazione dati per decisioni.

. Produzione copy, grafiche, video.

;g o AW

. Wireframe e codice per mini-siti/pagine/tool web.

Regole & Strumenti

e Fileinterni: usa file_search per dati tecnici, portfolio, servizi e vantaggi (es. porte/oscuro/zanzariere,
realizzazioni, processo di posa, servizi). Cita sempre con marker file: .

e Web esterno: usa web.run per dimensioni mercato, benchmark prezzi, player in Ticino/CH e hospitality.
Riporta 3-5 fonti autorevoli.

« Dati & Grafici: quando utile, usa Python (widget singolo grafico).

» Stile copy: benefit-driven, centrato su comfort, sicurezza, efficienza, estetica e posa a regola d'arte. CTA
chiare.  infis e seramenti i qualita .

e OQutput sintetici (< 500 parole salvo allegati/codice). Nessuna promessa futura: esegui nel messaggio

corrente.

Workflow operativo (passo-passo)

1) Brainstorming contenuti (per canale)

Input: obiettivi, target, funnel stage.

Azione: genera tabella con 10+ idee/canale (LinkedIn, Instagram, YouTube, Email, Blog, ADV Meta/Google,
Stampa trade, Fiere, Brochure, QOH). Colonne: Idea, Angolo di valore Fines3, Formato, CTA, KPI.

Fonti interne per angoli: servizi “al tuo fianco” {consulenza, posa, assistenza), prodotti chiave (porte

blindate/termoisolanti, oscuranti, zanzariere) e case history hospitality.

2) Ricerca competitor & settore

Interna: estrai proof point, plus e referenze da pagine prodotto/realizzazioni.

Esterna (web): mappa 8-12 competitor (IT & Ticino), modelli di servizio (manutenzione, retrofit, turnkey),
pricing benchmark, standard (es. Minergie). Produci: competitor matrix (prodotto, servizio, certificazioni,
canali, messagqi, range prezzo) e opportunity gaps. (Per standard CH, riportare requisiti prestazionali quando

rilevanti.)

3) Buyer personas & posizionamento

Crea 3-5 personas (es. Hotel Owner 3—-4%, GM 4-5%, Contractor/PM, Architect). Per ciascuna: Obiettivi,
pain, criterl decisionali, barriere, messaggi chiave, proofjjjilf-cncludi con value map (I vs alternative)
e proposta di posizionamento unica per ogni persona (es. “"Manutenzione programmata + retrofit a

disturbo minimo, con posa certificata e SLA misurabili”). i e semamenti i quaiisa .

4) Analisi dati & decisioni

Consolida dati di mercato e performance attese in tabelle KPI: TAM/SAM/SOM, CAC stimato per canale, ARR
manutenzione, win-rate per segmento, margine lordo per linea. Visualizza con 1 grafico per insight. Evidenzia

3 decisioni prioritarie (es. focus canali, offerte pilota, budget fiere).
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5) Produzione contenuti
* Copy: per ogni asset richiedi canale, target, goal; restituisci headline + subhead + body + 2 CTA.
¢ Grafiche ADV: proponi 2-3 concept con mood, soggetti, palette, format (1:1, 9:16, 16:9) e testi overlay.
* Video =60s: storyboard con scene, VO, overlay, asset e CTA (formati social/DOOH).

(Usa prove interne: sicurezza/comfort porte, isolamento, posa certificata, assistenza, casi reali).

6) Wireframe & codice

Fornisci wireframe testuali (sezioni, hero, proof, CTA, form) + HTML/Tailwind/JS pulito per mini-landing

(lead gen hotel/contractor), con commenti su dove sostituire testi/immagini.

Formati di uscita richiesti

¢ Tabelle (idee, competitor, personas, KPI).
¢ Executive summary (=200 parole) + 3 raccomandazioni.
¢ Pacchetto contenuti (copy IT/EN, grafiche: concept, video: storyboard).

*  Wireframe + snippet codice.

Quality bar

+ Ogni affermazione da file interni citata con marker file; ogni dato di mercato cita fonti web.
* Messaggi benefit-driven (comfort, sicurezza, efficienza, estetica; posa certificata; assistenza).

Infizsi & Serraments di Qualita...

Prossimi passi
1. Awvia il flusso con: target prioritari, canali, obiettivi trimestrali.
2. Esegui Step 1-2 (brainstorming + ricerca) e consegna tabelle.
3. Passa a personas/posizionamento e al primo pacchetto contenuti + wireframe landing “Hotel —

Manutenzione & Retrofit”.

S0 QP - v

Q

S

GPT System Prompt / Instructions ¢ &

File
8
[ ]

D

[

&

©]

D& ® 0 ®

Modifica Visualizza Inserisci Formato Strumenti Estensioni Guida
Nuovo ® ~ | Arial ~ —-[(n]+ B I U A
Apri Ctrl+0 —
: S 88,0880 89
Crea una copia 3. Definizione buyer personas e posizionamento
4. Analisi, ottimizzazione e visualizzazione dati pd
Condividi >
Email N 5. Produzione copy, grafiche, video.
Seatica i Microsoft Word (.docx) ing/tool we
Formato OpenDocument (.odt,
Rinomina P (o)
Rich Text Format (.rtf)
Sposta
D to PDF (.pdf
Aggiungi scorciatoia a Drive ocumento (pdf) ! o
. Testo normale (.txt) lati tecnici,
Sposta nel cestino , processo
Pagina web (.html, compressa in formato zip)
Cronologia versioni . Pubblicazione EPUB (.epub) -
:nsioni mel
Rendi disponibile offline nti autorev

Dettagli
Limitazioni di sicurezza
Lingua >

Impostazione pagina

Formati di uscita richiesti

Markdown (.md)

Dati & Grafici: quando utile, usa Python (widge

Stile copy: benefit-driven, centrato su comfort,
a regola d’arte. CTA chiare.

Output sintetici (< 500 parole salvo allegati/cod
esegui nel messaggio corrente.

File di progetto

0000000000000

PDF

Zanzariere su Misura - Protezione Completa _
PDF

Porte Termoisolanti - Comfort e Efficienza _ Fir
PDF

Porte di Entrata e Portoni di ingresso - Sicurez{

PDF

Sistemi Oscuranti - Persiane e Tapparelle e Scu
PDF

Zanzariere Scorrevoli - Perfette per Porte Fined
PDF

Infissi e Serramenti di Qualita su Misura _ Fine:
PDF

Realizzazioni - Porte e Finestre su Misura _ Fing
PDF

Produzione e Montaggio Serramenti su Misurg
PDF

Finestre e Serramenti in PVC - Serramenti Isol3|
PDF

Finestre e Serramenti in Legno Alluminio - Des|
PDF

Text generation and prompting - OpenAl APlLg
PDF

Reasoning best practices - OpenAl APIpdf
PDF

GPT System Prompt _ Instructions.md
File
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Realizza il primo punto del workflow operativo determinato nel GPT
System Prompt / Instructions

Ragionato per 25s

Perfetto. Parto dal Punto 1 - Brainstorming contenuti per canale e ti consegno una tabella operativa, basata
sui plus [ (sicurezza porte blindate, isolamento termo-acustico, sistemi oscuranti, zanzariere, posa

certificata, assistenza) e sulle realizzazioni. Ho sintetizzato 3 idee per ciascun canale per restare agile e subito

eseguibile.
Canale Idea Angolo di valore [N Formato CTA
LinkedIn "Retrofit a disturbo Posa certificata, gestione cantiere Post + carrellata Richiedi sopralluogo
minimo” per hotel assistenza continuativa.
Produzione ¢ MONtaggo Seramen...
Case study "Hotel Aprica” Prova sociale su progetto PDF 1-pager Scarica il case
hospitality.  sszion - porte s Fineser.
"5 errori nella Consulenza pre-posa e misurazioni Post educativo Parla con un tecnico
sostituzione infissi” Precise.  infisi o Ssmamenti & Qualic..
Instagram "Prima/Dopo: serramenti Isolamento + design in contesti Reel 20-30s Scrivici in DM
laga” Premium.  meakzzsion - Porto s Fnssr.
"Quiz tapparelle vs Guida alla scelta sistemi oscuranti. Stories con poll Scopri il tuo sistema
persiane vs scuri” Sistond Oscuranei - Porsiane &
“Porta d'ingresso della Sicurezza + stile, finiture Carousel Richiedi preventivo

settimana” person .|, ate.  r

Entrata ¢ Porto di i..

File di progetto
(U=

a Zanzariere su Misura - Protezione Completa _
PDF

a Porte Termoisolanti - Comfort e Efficienza _ Fir|
PDF

a Porte di Entrata e Portoni di ingresso - Sicurez]
PDF

KPI

Lead B2B, {

Download,

Commenti,

Visualizzazi

Interazioni

CTR, richies|

Mi piacciono le idee del brainstorming che riguardano LinkedIn e
Instagram, e vorrei destinarle alla promozione dei prodotti per gli hotel
in Italia e in Ticino. Fai una deep research come da punto 2 del
workflow nelle system instructions per capire chi sono i competitor e
come si struttura il settore. Conseguentemente, fai le elaborazioni da
system instructions.

Perfetto. Per analizzare al meglio il mercato e i competitor dei serramenti per hotel in Italia e in Ticino,
potresti indicarmi:
1. Se ciinteressa il solo segmento hotel (3k-5%) o anche altri ricettivi (B&B, residence, ecc.).
2. Quali categorie di prodotto [IIBuoi spingere di pil: porte blindate, oscuranti, serramenti
termoisolanti, ecc.
3. Se desideri includere solo competitor diretti (produttori/posatori) oppure anche marchi

internazionali/aggregatori (es. Schiico, Oknoplast, Finstral, ecc.).

Con queste info strutturo la ricerca per mappare:

* mercato hotel
o flussi ristrutturazione
* competitor diretti e indiretti

* posizionamento comunicativo su LinkedIn/Instagram

Fammi sapere cosi procedo.

b P -
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Perfetto. Avvio ora una ricerca approfondita per analizzare il mercato dei serramenti termoisolanti e
fonoisolanti destinati a hotel, B&B e strutture ricettive in Italia e Ticino. Mappo i competitor diretti attivi nel
segmento hospitality e confronto le loro proposte in termini di prodotti, servizi, posizionamento

comunicativo e canali usati (LinkedIn/Instagram). Ti aggiornc appena ho risultati utili per elaborare buyer

personas, value map e un pianc miram_

Avvio della ricerca

X Anteprima &, Scarica

Analisi Competitor Serramenti Termo/Fonoisolanti (Hospitality - Italia e
Ticino)
Executive Summary

Il mercato italiano (incluse il Ticino) dei serramenti termoisolanti per il settore hospitality & servito da diversi
attori chiave, dai leader internazienali ai produtteri su misura locali. Marchi come Internorm ed EgoKiefer

dominano per volume e innovazione — Internorm ha oltre 90 anni di storia e 27 milioni di finestre installate

9u + , con prodotti multi-materiale ad alte prestazioni per case passive — mentre realta italiane come
Italserramenti e Fabbro Serramenti puntano su un servizio integrato (progettazione, produzione e posa) e una

cura artigianale di lunga tradizione iessmamenti  miace

. | competitor offrone finestre in PVC, alluminio,

legneo-alluminio (e in alcuni casi legno-vetro strutturale o acciaio bronzo per i lusso) con elevati isclamenti

termici e acustici (fino a 47 dB in alcuni casi pane - ). | servizi spesso comprendono posa specializzata,
consulenza ai progettisti e assistenza sulle detrazioni fiscali (bonus). Sui social media, il tono varia: c'é chi adotta
comunicazione tecnica (es. Finstral enfatizza qualita costruttiva isze=men ) e chi evocativa (Carminati evidenzia il
design made in Italy e progetti di lusso). Emergono opportunita per -osizionarsi con un'immagine pid
curata e focalizzata sull'ospitalita, offrendo soluzioni retrofit chiavi-in-mano e un post-vendita pil presente

rispetto ai rivali.

Competitor Matrix

Competitor

<br> (Sede, Prodotti &

mercati) Isoclamento Servizi offerti Certificazioni Fascia Prezzo Comunicazione 5c¢

Italserramenti Finestre su Progettazione, Marcatura CE; Medio-alta — LinkedIn: tono

Srl misura in legno, produzione posatore serramenti premium professionale, evid

Chiari (BS), legno-alluminio, interna e posa in certificato IFT artigianali, prezzo partecipazione a fir

Italia — PVC, alluminio. opera certificate. Rosenheim competitivo rispetto (Made Expo) e cas¢

mercato Focus su Servizio completo (posa a grandi marchi study.

nazionale altissimo incl. consulenza qualificata) internazionali. Instagram: approc
isolamento bonus fiscali e guidain istituzionale ("ecce
termo-acustico supporto post- prodotti del serramento ital
grazie a vendita dedicato conformi a insiagremeom ), foto

progettazione e norme UNI realizzazioni reside

posa a regela (trasmittanza, e auguri personaliz

d'arte acustica). enfatizzando qualit

Principali Opportunity Gap per [

.

-

sicurezza (es. resort Aman, settore; poca call-t

estreme (es. restauro action commercials

antiproiettile Palazzo Vecchio storytelling sulla m

per ambasciate, capoferiiit ), Offre ("unire creativita e

vetrate assistenza diretta tecnologia al serviz

extralarge). in cantiere e dell'estetica e

Prestazioni collaudo finale. funzionalitd™ cape:

termo-acustiche
calibrate su
ogni progetto
{fino a Uw ~0,6-
08e
fonoisolamento
oltre 47 dB su

specifica).

Specializzazione hospitality poco enfatizzata: molti competitor (tranne casi isolati) non comunicano
esplicitamente soluzioni o case study per hotel/B&B sui social uod colmare il vuoto presentandosi
come esperto verticale per strutture ricettive, condividendo progetti hotel realizzati e testimonianze
specifiche.

Post-vendita e manutenzione: diversi concorrenti affidano I'assistenza ai rivenditori o la citano
margina\mente-ha opportunita di distinguersi offrendo un servizio post-vendita proattivo, con
check-up periodici in hotel e garanzie estese, rassicurando clienti business sulla durata dell'investimento.
Comunicazione visiva e storytelling: molte aziende adottano toni istituzionali o mestrano immagini
generiche di prodotto. C'é spazio per-:li adottare una comunicazione pill emozionale e curata
visivamente — ad esempio mostrando ambienti di hotel valorizzati dai propri serramenti — creando maggiore

appeal e differenziazione qualitativa (fotografie professionali, format video prima/dopo retrofit, ecc.).

Soluzioni retrofit innovative: i competitor evidenziano poco le tecniche per sostituire infissi in edif

esistenti senza stravolgere |'attivita (elemento cruciale per hotel in funzione]-puc‘) proparsi con sistemi
di posa rapidi e non invasivi (es. telai sovrapposti, lavori in bassa stagione) e comunicare questa competenza
come valore aggiunto distintivo nel segmento haospitality storico.

Approccio integrato chiavi-in-mano: alcuni grandi marchi frammentano produzione e installazione (rete
partner];- essendo sia produttore che installatore su misura, pud presentarsi come unico referente
affidabile. Questo colma un gap per albergatori che cercano meno interlocutori e un contrelle qualita unico

dal progetto iniziale al collaudo finale in struttura.
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ContestojJllkzienda di serramenti su misura con...

Ho creato un piano di ricerca. Fammi sapere se vuoi aggiornarlo.

Analisi Mercato Hospitality Nord Italia/CH

= Ricerca siti web

(1) Analizzare il mercato dell'ospitalita nel Nord Italia e nel Canton Ticing, ricercando dati su flussi
turistici, numero di strutture alberghiere, tassi di occupazione e trend di investimento in nuove
costruzioni e ristrutturazioni per il periodo 2025-2030.

(2) Per la direttrice 'Espansione in Ticino', ricercare il mercato specifico dei serramenti per il settore
alberghiero:

(a) Identificare i principali produttori e distributori di serramenti atti
I'offerta e il posizionamento.

(b) Ricercare le normative edilizie e le certificazioni energetiche svizzere (es. Minergie) pertinenti
per gli infissi.

(3) Per la direttrice ‘Manutenzione e Retrofit’, analizzare il mercato dei servizi per il patrimonio
alberghiero esistente:

(a) Stimare |'etd media e lo stato di conservazione degli infissi negli hotel del Nord Italia e Ticino.

(b) Identificare le aziende che offrono servizi di manutenzione e riqualificazione energetica di
serramenti per strutture ricettive.

(4) Per la direttrice "Pacchetto camera pronta’, investigare il mercato delle forniture contract e FF&E
(Furniture, Fixtures, and Equipment) per hotel:

(a) Mappare i principali general contractor e fornitori ‘chiavi in mano’ per 'arredamento di camere
d'albergo nelle aree target.

n Ticino, analizzandone

€ Analisi Mercato Hospitality Nord Italia’/CH Mostra il processo elaborative v X

-

@

Avvio della Ricerca

He iniziato la mia ricerca concentrandomi sulla raccolta di dati fondamentali sul mercatc v | Nord Italia e nel Canton Ticino. Questo mi
permettera di stabilire una base solida per analizzare le tre direttrici di crescita propost

Informazioni Preliminari Raccolte

Ha iniziato a cercare statistiche sul turismo, dati sui pernottamenti e tendenze di investimento nel settore alberghiero per entrambe le regioni. Ho anche
awviato una ricerca preliminare sui produttori di serramenti in Ticino e sui servizi di manutenzione per hotel, oltre che sui fornitori di soluzioni 'chiavi in mana®
per camere d'albergo. Questo approccio mi sta aiutando a ottenere una visione iniziale del contesto di mercato e dei potenziali concorrenti.

Prossimi Passi

Il mio prossimo passo sara approfondire ciascuna delle tre direttrici di crescita, cercando dati pidi specifici su dimensioni del mercato, attori principali,
‘modelli di ricavo, i i i e rischi. Mi 5 sull'analisi dei dati raccolti per iniziare a delineare la tabella comparativa e gl insight
azionabili richiesti.

Researching websites
[ tourist... italy TravelTrend.. [l cushm.. EuropeantHotell.. gl borsai.. Turismo, Eni assotu... Turismo: Assoturi...
S sema. PVCForum,serra. WM istatit Nuovopiccodell.. O cosmo.. Fieredellediizia.. (G4 minerg.. Guidaalluso deg..

& Analisi Mercato Hospitality Nord Italia/CH Mostra il processo elaborative

Mercato dei Serramenti e Normative Minergie

Le ricerche iniziali sul mercato dei serramenti in Ticino hanne confermato la presenza di un mercato per le finestre in PVC e |'importanza degli standard
edilizi svizzeri come Minergie. Questo standard richiede elevati livelli di isolamento termice (valori U per le finestre < 1.0 W/{(m’K)) e ventilazione centrollata.
Sebbene comporti un investimento iniziale maggiore (2-6%), promette risparmi energetici a lungo termine e un aumento del valore dell'immobile.

Identificazione di Lacune e Prossime Azioni

Ho identificato alcune lacune informative cruciali per completare I'analisi. Per I'espansione in Ticing, devo individuare i principali concorrenti nel settore def
serramenti per |'ospitalita, i modelli di prezzo specifici per finestre ad alte prestazioni (es. Minergie) in CHF, e stimare i costi di avvio di una presenza
commerciale. Per i servizi di manutenzione e retrofit, mi occorrono dati pit precisi sull'eta del patrimonio alberghiero e I'identificazione di specialisti in
retrofit energetico, oltre ai loro modelli di prezzo. Infine, per il pacchetto ‘camera pronta’, deva mappare i fornitori di soluzioni ‘chiavi in mano' e i general
contractor, e ottenere stime sui costi per camera per una ristrutturazione completa. Procederd con l'analisi approfondita dei documenti gia raccolti e con
nuove ricerche mirate per colmare queste lacune, concentrandomi su ciascuna direttrice per garantire un'analisi dettagliata.

G Researching websites
B grand.. Htaly Boutique Ho.. D einpre.. Major Hospitality . 3k ticinoe... Assainissement -.. [l cushm... European Hotell..
+ App imenti sul Mercato itality in Italia

Ho consolidato la mia comprensione del mercato dell'ospitalita nel Nord Italia, notando un forte orientamento agli investimenti 'value-add’ (ristrutturazioni),
specialmente nel segmento lusso. Le citta principali come Roma e Milano, insieme alle zone lacustri, sono | fuleri di questi investimenti. Un'importante nuova
intuizione é il ‘green premium’, con gli investitori disposti a pagare quasi il 5% in pit per proprieta con certificazioni ESG di alto livello come BREEAM o LEED.
Il mereato degli hotel boutique in Italia & proiettato a una crescita significativa del 7,9% (CAGR) tra il 2025 e il 2030, con il lusso come segmento trainante. Le

chiave che i il settore i Il'adozione di tecnologie come l'intelligenza artificiale, le soluzioni contactless e le “smart room’, oltre a
una crescente enfasi sulla sostenibilita.
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(0:23) Ok, come si svolge questo lavoro prima, se ti posso chiedere? (0:26) Cioé nel senso che, se

capita che c'é qualcosa da pubblicare la pubblichi oppure ¢'é una pianificazione?

Relatore 2

(0:32) No, allo stato attuale non riesco a lavorare con pianificazione perché, cioé raramente riesco,
dipende tipo quando c'é stato il RAlI MH, (0:44) che abbiamo fatto una ricerca il RAl MH, sapevo che
quel giorno sarebbe stato, c'era conferenza stampa, che poi da i via dovevo fare delle cose, (0:53)
allora i si si & lavorato, il 14 giugno c'era |'evento, in caso di eventi o cose programmate si riesce a
programmare un po', (1:04) altrimenti adesso tipo la canicola, che ¢ la cosa fatta oggi, mi viene
richiesta, cioe la sabata sua da ieri, (1:13) [i mi vuole essere un po' pitl reattivo diciamo, pero non
credo che il futuro sia una cosa di reazione, (1:22) che quello che vogliamo fare noi in un pezzo sia
una cosa di reagire immediatamente a uno stimolo, (1:31) anche perché non penso che oggi ci sia
piu per quello onestamente, non pit per lo meno. (1:37) No, decisamente no, queste grafiche le fai
tu? (1:41) Allora, questa I'ha fatta il grafico, questa I'ho fatta io, io uso InDesign perché per il
giornale, fai anche I'imagine?

(1:53) Si, uso InDesign, questa ce I'hanno mandata, quindi € completamente diversa, per il giornale
uso InDesign, questa ce I'ho usata InDesign. (2:03) Perfetto, queste le fa lui o le fai tu?
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Realizza il punto 3 delle system instructions e cerca di capire le buyer
perscnas, per poi dirmi come mi posizicno secondo la competitive
metrix e come posso sfruttare gli opportunity gap

Ragionato per 7s

buyer personas (hospitality italia & ticino) + posizionamento

1) hotel owner 3-4% (city/business & leisure)

Obiettivi: camere silenziose, bollette sotto controllo, lavori rapidi senza chiudere.
Pain: budget vincolato, tempi stretti, bonus e pratiche.

Criteri: abbattimento acustico/termico, garanzia e assistenza, cantieri "low-disturb”.

Messaggi chiave: “Retrofit a disturbo minimo con posa certificata e pratiche incentivi gestite per te.”

Proof -tefserramenti termo-fonoisolanti, portfolio lavori, consulenza incentivi.

2) general manager 4-5% (premium)

Obiettivi: esperienza ospite (silenzio/design), zero imprevisti.

Pain: fermo camere, rischio recensioni negative per rumori/spifferi.

Criteri: estetica coerente con brand, SLA d'intervento.

Messaggi: “Comfort Hi-End: legno-alluminio + posa programmata per blocchi camere, SLA post-
vendita.”

Proof: legno-alluminio ad alte prestazioni; servizio “al tuo fianco” (consulenza-posa-assistenza).

3) contractor / project manager

Obiettivi: rispetto Gantt, unico referente, capitolati chiari.
Pain: coordinamento subappalti, varianti in corso d'opera.
Criteri: capacita produttiva, installazione interna qualificata, documentazione.
Messaggi: “Unico interlocutore: rilievi, produzione, posa e collaudo certificati.”

Proof: processo end-to-end, squadre formate, re \l/ "zazioni complesse.

4) architetto / interior (hotel boutique & restauro)

* Obiettivi: coerenza stilistica, dettagli, soluzioni speciali (oscuranti/zanzariere integrate).

+ Pain: fornitori poco flessibili, nodi termici.

L ]

Criteri: personalizzazione finiture/profili, campionature, supporto tecnico.
* Messaggi: "Serramenti su misura con sistemi oscuranti e zanzariere integrabili, supporto tecnico in fase

di dettaglio.”

L]

Proof: gamma oscuranti completa; zanzariere professionali per grandi aperture.

5) owner B&B / residence

* Obiettivi: spesa sostenibile, comfort immediato, manutenzione semplice.

* Pain: stagionalitd, rumori stradali.

L]

Criteri: PVC ad alto isolamento, praticita, gestione incentivi.

* Messaggi: "PVC ad alta efficienza: pit silenzio e meno consumi, pratica bonus inclusa.”

L]

Proof: infissi in PVC isolanti; consulenza incentivi.

competitive matrix (posizionamento sintetico)
Assi: A) Prestazioni & servizio end-to-end; B) Focus Hospitality.

« [IkIto su A (consulenza — posa certificata — assistenza) e alto su B (case reali, retrofit in hotel;
integra oscuranti/zanzariere).

» Grandi brand industriali: alto su prestazioni, medio/basso su focus hospitality locale (rete partner,
meno tailor-made). (inferenza competitiva)

» Artigiani di lusso: altissimo su design, medio su servizio scalabile e tempi/costi in contesti non-luxury.

(inferenza competitiva)

Unique Value Proposition per I'hospitality:
“Retrofit ad alto isolamento termo-acustico, con posa certificata e gestione completa del cantiere (rilievi,

pratiche incentivi, collaudo, SLA post-vendita) per hotel in ltalia e Ticino.”

b
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come sfruttare gli opportunity gap

1.

L]

Specializzazione verticale Hospitality

Landing “Hotel Program” con: casi Hotel Aprica, pacchetti Retrofit Week/Block Rooms, checklist direttore
d'albergo.

LinkedIn/IG: serie "Silenzio in camera” (test fono con dB meter; prima/dopo).

Post-vendita proattivo

Lancia Fines3 Care Hotel: visite semestrali, tarature ferramenta, hotline 48h, report per GM. Base nei

servizi “al tuo fianco”.

. Retrofit low-disturb

Protocollo “Cantiere Notturno/Off-Season” con micro-lotti e camere fuori servizio a rotazions;
contenuti che mostrano logistica e pulizia cantiere.

Bundle integrati

Porta termoisolante + oscurante + zanzariera pro per camere su strada/corti interne; KPI: reclami
rumore/insetti | e soddisfazione ospiti T.

Proof tecnico commerciale

Schede con Ud/Rw tipiche per PVC e legno-alluminio + casi misurati in opera; inserire nel media kit per

PM/architetti.
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Ripeti adesso il brainstorming sui canali al punto 1 delle system
instruction alla luce delle buyer personas, del posizionamento nei
confronti dei competitor e degli opportunity gap.

Ricorda che il prodotto che mi interessa proporre sono serramenti
termoisclanti e fonoisolanti.

Ragionato per 14s

Perfetto—rifaccio il brainstorming (punto 1) aggiornato su serramenti termoisolanti e fonoisolanti per Italia
& Ticino, integrando buyer personas, posizionamento e gap emersi. Ho privilegiato LinkedIn e Instagram e

aggiunto i canali di supporto (landing, blog/SEQ, email, ADV) per dare continuita al funnel.

LinkedIn (B2B: GM/Owner 3-5%, contractor, architetti)

Idea Persona Angolo di valore Formato

"Retrofit Block Rooms” (cantieri a GM/Owner Disturbo minimo + posa certificata; Post + PDF 1-pager
rotazione) tempi e pulizia cantiere.
Caso "Hotel Aprica: -dB + comfort” GM/Owner Prova sociale hospitality; isolamento Carousel con dati
termo-acustico misurabile.
"Specifiche per capitolati” Contractor/PM Unico referente: Document post + link
rilievi—produzione—posa—collaudo schede
“Legno-Alluminio per boutique Architetti Prestazioni + finiture premium; Post ispirazionale +
hotel” triplo vetro. moodboard
Instagram (B2B2C: Owner B&B/Residence, branding GM)
Idea Persona Angole di valore Formato CTA
¥
"Silenzio in camera: Owner B&B Fonoisolamento reale con PVC ad Reel 20-30s Scrivici in DM

CTA

Prenota site-survey

Richiedi audit acustico

Scarica capitolato

Richiedi campionatura

KPI

View-thru, DM

"Combo camera su strada” Owner/GM Finestra termo-fono + oscurante Carousel Chiedi preventivo
integrato.
"Grandi aperture senza Resort/Coste Zanzariere scorrevoli per porte- Reel close-up uso Prenota sopralluogo

insetti” finestre,

Landing “Hotel Program” (hub conversione)

» Sezioni: UVP hospitality, pacchetti Retrofit Week/Block Rooms, casi studio, SLA post-vendita, form con
slot.
» Asset tecnici scaricabili: schede Uw/Rw per PVC e legno-alluminio.

= KPI: tasso richiesta sopralluoghi, % download schede, win-rate offerte.

Blog / SEO (traffico qualificato)

* “Guida pratica al fonoisolamento in hotel (norme, Rw target, vetri e guarnizioni)” con callout su posa a
regola d'arte.
= “PVC vs Legno-Alluminio per hotel 3-5%: confronto Uw/Rw e finiture”.

» KPI: tempo pagina, scroll 75%, click a schede/contatti.

Email (nurturing GM/Owner/PM)

» DEM "Audit acustico gratuito per 10 camere campione”: proposta chiara + case Aprica.
= DEM "Calendario bassa stagione: piano lavori a disturbo minime (modello prenotazione blocchi)”.

» KPI: OR, CTR, meeting fissati.

ADV (Meta + Google)

» Meta Lead Ads: “Riduci i reclami per rumore in 30 giorni” (reel silenzio prima/dopo; targeting interessi
hotel/B&B).

» Google: campagne ricerca su “finestre hotel insonorizzate”, “sostituzione infissi hotel”; sitelink a schede
tecniche.

® KPI: CPL, tasso qualificazione lead, conversioni a supralluogo.

CTR. richieste

DM, lead
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File di progetto Aggiungi file

- U

E Finestre & Serramenti in Legno Alluminio - Design e Resistenza _-

PDF

Infissi e Serramenti di Qualita su Misura _ - %

PDF

Text generation and prompting - OpenAl APL.pdf
PO

g Reasoning best practices - OpenAl APLpdf
PDF

Analisi Mercato Hospitality Mord Italia_CH_.docx

Documento

Amnalisi comparativa delle tre direttrici di espansione
PDF

8 Nuovo ramo d'attivita per [N

Kavoosian_Sorush_1125885.pdf Q
PDF

Adesso che hai molte dei dati di mercato nei file di progetto, realizza in modo esteso le analisi

economicamente pil indicate (v. chat Analisi Ipotesi Strategiche che cita PESTEL, Settore e altre) in un

business plan (secondo esempio allegato come struttura e analisi da fare) per valutare l'investimento,

racchiudendo i dati principali in tabelle e grafici.

Fermati e chiedi se hai dubbi.

+ & Strumenti

File di progetto Istruzioni

20 file .3'

* @

# |dentita Sei il consulente Al u:i- azienda italiana con olt...
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* Valutazione investimenti (NPV, pay-back)

¢ Rischi & mitigazioni

. . . e e riassumere i dati chiave in tabelle e grafici (per i grafici userd python_user_visible cosi da fornirvi
valutare l'investimento, racchiudendo i dati principali in tabelle e

grafici. direttamente le visualizzazioni).
Prima di procedere, per essere sicuro che il documento risponda esattamente alle vostre aspettative, avrei
@e chiedi se hai @

bisogno di due chiarimenti:
Ragionato per 13 secondi » . . . . . .
1. Quale direttrice strategica vogliamo approfondire nel business plan?

+ A) Espansione commerciale in Ticino/CH

« B) Servizio di manutenzione & retrofit infissi (interno Italia/CH)

Perfetto, sono pronto a mettere nero su bianco il business plan completo (struttura "accademica” come « ) Pacchetto “camera pronta” one-stop-shop (general contracting)

I'esempio MODE) che includa: . . . . - : . _
Dalle analisi precedenti la B risulta economicamente la pil sinergica e "low-risk”, ma confermate se

= Analisi di contesto macro (PESTEL) volete focalizzarvi proprio su quella o su piu alternative.

* Analisi di settore (forze Competitive, trend domanda-offerta, benchmark) 2. Orizzonte temporale delle proiezioni: va bene il classico 5 anni (2026-2030) o preferite un‘altra

* Segmentazione & Targeting scansione (es. 3 o 7 anni)?

* Business model & value proposition - Se c'é altro che volete specificare (lingua del documento, formati di output, livello di dettaglio finanziario,
+ Piano di marketing (4 P) ecc.) fatemi sapere: cosi impostero subito il lavoro e potrd iniziare a compilare tabelle e modelli.

* Piano operativo & organizzativo PO DY

* Proiezioni economico-finanziarie (vendite, costi, cash-flow, indici di redditivita)
e Valutazione investimenti (NPV, pay-back) . .

1. A) In generale per |'azienda con business model attuale, ma anche con B) e Q)
¢ Rischi & mitigazioni B) Anche questa, come altra area strategica d'affari, da fare nel medio termine

() Anche guesta, come altra area strategica d'affari, da fare nel lungo termine
e riassumere i dati chiave in tabelle e grafici (per i grafici userd python_user_visible cosi da fornirvi

direttamente le visualizzazicni). ¢ 2. Qrizzonte temporale 7 anni
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Claude @ Modern Coral Office Kitchen Design v

e Descrivi questa cucina personalizzata per un portale immobiliare

Questa cucina d'ufficio modema si distingue per il suo design audace e funzionale. Il
mobile ¢ caratterizzato da una vivace colorazione rosso corallo che dona carattere ¢
personalita all'ambiente. L'unitd € costituita da elementi superiori ¢ inferiori con ante
lisce dal design minimalista, impreziosite da maniglie cromate.

1l piano di lavoro in legno chiaro crea un piacevole contrasto con il rosso dei mobili e si

estende lungo tutta la lunghezza dell'unitd, che presenta una forma leggermente curva
alle estremita. Una fascia specchiata € inserita tra i pensili superiori e la base,
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Mi interessa l'idea del post LinkedIn sul legno-alluminio per boutique
hotel.
Fai una deep research per trovare delle fonti e poi redigi una bozza di

copy.
Infine un'immagine per realizzare il post.

Perfetto, avvio subito la ricerca per validare con fonti autorevoli i benefici degli infissi in legno-alluminio nei
boutique hotel, con focus su isolamento termico e acustico, estetica e durabilita. Dopo ti fornird:

1. Fonti selezionate.

2. Una bozza di copy LinkedIn orientata ad architetti.

3. Una proposta di immagine per il post coerente con il tone-of-voice.

Ti aggiorno a breve con i risultati.

Avvio della ricerca

-

Post LinkedIn su Infissi Legno-Alluminio per Boutique Hotel T,

Vantaggi dei serramenti in legno-alluminio per boutique hotel

Fonti autorevoli (3-5)

1.

Case study Boutique Hotel Ca’ Apollonio (Vicenza) — Serramenti in legne-alluminio installati in una

dimora storica ristrutturata a boutique hotel. Il triplo vetro garantisce isolamento termico-acustico

eccellente, mentre il rivestimento esterno in alluminio assicura resistenza e durabilita nel tempo
=meduraic | Fonte: Serradura Serramenti (realizzazione hotel di lusso).

Navello (Archiproducts, 2024) — Presentazione di portoni ingresso in legno-alluminio. L'abbinamento

unisce le naturali capacita isolanti del legno a uno scudo esterno in alluminio che protegge dalle

intemperie (pioggia, vento, grandine) e dagli sbalzi termici archipreduenca.. | Fonter Archiproducts — design

sostenibile/news di prodotto.

Gastaldello Sistemi (Blog, 2022) — Approfondimento sui serramenti ibridi. Soluzione apprezzata da

architetti e progettisti perché unisce |'estetica elegante del legno alle prestazioni e al design distintivo

dell'alluminio gss=idsl

. Evidenziati anche i vantaggi in isolamento termico (bassa conducibilita del
legno + taglio termico) ed ecosostenibilita (legno naturale, alluminio riciclabile al 1009) gasalsslicsiz=..
gastaldeliosiste_.
InfoHotel — Infissi per strutture ricettive — Guida alla scelta di infissi per hotel. | serramenti in legno-
alluminio coniugano l'eleganza naturale e il pregio del legno con la robustezza, duttilita e I'isolamento
garantiti dal rivestimento in alluminio femiwesb=gn. | Sono soluzioni dureveli nel tempo, adatte a contesti
di alta gamma attenti al comfort degli ospiti.
Internorm (leader serramenti) — Descrizione delle finestre in legno-alluminio. Interno in legno per
un‘atmosfera calda e naturale, con bassa trasmittanza termica e alta stabilita, ed esterno in alluminio
resistente agli agenti atmosferici. Si ottiene cosi isolamento perfetto pur con profili sottili, unendo
estetica e alta performance energetica imemermeem | || guscio in alluminio all'esterno elimina

manutenzione e preserva il serramento nel temp~
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Bozza di post LinkedIn (target: architetti)

Headline: Legno dentro, alluminio fueri: il serramento su misura per boutique hotel di lusso

Body:

Gli ospiti dei boutique hotel di fascia alta si aspettano comfort assoluto, silenzio e atmosfera elegante. Ecco
perché sempre pil architetti scelgono serramenti in legno-alluminio per i loro progetti esclusivi. Queste
finestre uniscono il meglio di due mondi: all'interno il legno naturale regala ambienti caldi, accoglienti e dal
fascino materico unico; all’'esterno I'alluminio offre una protezione robusta dagli agenti atmosferici, zero

manutenzione e linee pulite contemporanee.

Dal punto di vista tecnico, le prestazioni sono ai massimi livelli. Il legno lamellare e i vetri doppi o tripli
assicurano un isolamento termico e acustico eccellente, contribuendo al risparmio energetico e al relax degli
ospiti (niente rumaori molesti, clima interno sempre gradevole). L'alluminio esterno, resistente a pioggia e
sole, mantiene i serramenti come nuovi negli anni — un vantaggio fondamentale per le strutture ricettive che

puntano sulla qualita duratura. [, @&

Non meno importante & il design: i serramenti legno-alluminio si integrano in progetti sia storici che
moderni, soddisfando le visioni creative dei progettisti. Il legno interno & personalizzabile in essenze e
finiture di pregio, abbinandosi allo stile degli arredi, mentre I'alluminio esterno pud essere verniciato in
qualsiasi colore per valorizzare la facciata. Il risultato? Finestre dal look esclusivo che aumentano il prestigio

della struttura e sottolineano I'attenzione ai dettagli. - &

Infine, questa soluzione sposa perfettamente la sostenibilita, un trend imprescindibile nell'hétellerie di lusso.
Il legne proviene da fonti rinnovabili, I'alluminio & riciclabile al 100%, e I'efficienza energetica dei serramenti
riduce l'impronta ambientale dell'edificio. @ & In molti hotel di design eco-friendly, dai resort in montagna
alle ristrutturazioni nei centri storici, le finestre in legno-alluminio sono diventate un elemento chiave per

ottenere certificazioni green senza rinunciare all’este | ..

Infine, questa soluzione sposa perfettamente la sostenibilita, un trend imprescindibile nell’'hétellerie di lusso.
Il legno proviene da fonti rinnovabili, I'alluminio & riciclabile al 100%, e I'efficienza energetica dei serramenti
riduce I'impronta ambientale dell'edificio. @ &» In molti hotel di design eco-friendly, dai resort in montagna

alle ristrutturazioni nei centri storici, le finestre in legno-alluminio sono diventate un elemento chiave per

cazioni green senza rinunciare all'estetica.

CTA: Vuoi dare ai tuoi progetti di hotel un tocco di lusso sostenibile in pit? Parliamone! Contattaci da
-)er scoprire come i nostri serramenti in legno-alluminio su misura possano elevare il comfort e lo

stile delle tue prossime realizzazioni architettoniche. & 4

Proposta immagine per il post

Contenuto: fotografia di una suite di boutique hotel con ampia vetrata in legno-alluminio. L'interno della
finestra mostra il caldo profilo in legno che si armonizza con I'arredamento elegante della stanza, mentre
attraverso il vetro si intravede |'esterno (facciata) con telaio in alluminio dal design moderno. La scena

comunica sia accoglienza che innovazione, evidenziando come il serramento integri natura e tecnologia.

Formato e ratio: immagine orizzontale ad alta riscluzione, rapporto 16:9 (es. 1200x675 px), ideale per i post
LinkedIn per massima visibilita nel feed. L'inquadratura ampia permette di apprezzare sia gli interni che uno

scorcio dell'esterno, enfatizzando il dualismo legno/alluminio.

Overlay text (opzionale): una breve scritta semi-trasparente in sovrimpressione, in carattere elegante, ad es.
“Design naturale, performance su misura” oppure “Luxury X Sustainability”, per rafforzare il messaggio chiave

senza coprire troppo la visuale.

& a E—f{@ Fonti T,
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Ragionamento completato

Ecco due prompt pronti per Midjourney. Il primo genera I'immagine pulita. Il secondo prova l'overlay

testuale (nota: Midjourney spesso sbaglia i testi; meglio aggiungerli in post).
1) Immagine senza testo

pagsql & Copia codice

Ultra-realistic photo of a boutique hotel suite. Wide shot. Large wood-aluminum window as the herc

Golden hour light. Soft shadows. Controlled reflections on glass. No glare. Camera height ~1.3 m.

2) Immagine con overlay testuale (opzionale)

pasq (¥ Copia codice

iisura”. Text option B: “Luxury X Sustainability”. Keep legible yet subtle, do not block the view.

Se vuoi piu esterno nello scatto, cambia “Full-frame 35mm” in “24mm”. Se vuoi un look pil intimo, usa

“50mm f/2".

O P Lo -

ora genera tu I'immagine

o Affinalinguaggio e lunghezza di questo post al canale e al target

Bozza di post LinkedIn (target: architetti)

Headline: Legno dentro, alluminio fuori: il serramento su misura per boutique hotel di
lusso
Body: Gli ospiti dei boutique hotel di fascia alta si aspettano comfort asseluto,
silenzio e atmosfera elegante. Ecco perché sempre pib architetti scelgono
serramenti in legne-alluminio per i loro progetti esclusivi. Queste finestre uniscono il
meglio di due mondi: all'interno il legno naturale regala ambienti caldi, accoglientie
dal fascino materico unico; all'esterno I'alluminio offre una protezione robusta dagli
agenti atmosferici, zero manutenzione e linee pulite contemporanee.

Dal punto di vista tecnico, le prestazioni sono ai massimi livelli. Il legno lamellare e i
vetri doppi o tripli assicurano un isolamento termico e acustico eccellente,
contribuendo al risnarmio energetico e al relax deeli ospiti (niente rumori molesti.

Post LinkedIn ottimizzato per architetti

Headline: Serramenti legno-alluminio nei boutique hotel: prestazioni tecniche e liberta
progettuale

Body:

Nei progetti di hospitality di fascia alta. la scelta dei serramenti pud fare la differenza tra
un buon hotel e un'esperienza memorabile.

I serramenti legno-alluminio stanno diventando lo standard nei boutique hotel per tre
ragioni precise:

Prestazioni misurabili Isolamento acustico fino a 45-48 dB (fondamentale in contesti
urbani), trasmittanza termica U < 0,8 W/m?K, tenuta all'aria classe 4. Tradotto: camere
silenziose, bollette ridotte, comfort costante.

Durabilita senza compromessi L'alluminio esterno elimina la manutenzione periodica -
un vantaggio economico non banale per chi gestisce strutture ricettive. Il legno interno
mantiene la qualita percepita e l'atmosfera calda che gli ospiti cercano.

Flessibilita progettuale Personalizzazione totale: dal rovere termotrattato al noce
canaletto all'interno, qualsiasi finitura RAL all'esterno. Si integrano in ristrutturazioni di
edifici storici come in progetti contemporary.

Un esempio concreto: un resort nelle Dolomiti ha ridotto del 35% i consumi energetici
passando a questa soluzione, mantenendo l'estetica montana richiesta dal contesto
paesaggistico.

La sostenibilita & un bonus, non I'unico driver: legno FSC, alluminio riciclabile, contributo a
LEED e BREEAM.

Qual & la vostra esperienza con i serramenti nei progetti hospitality? Avete soluzionio
dettagli costruttivi che funzionano particolarmente bene?
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L. Correttezza linguistica

I la b o ra Z i O n e O p e rat iva * Titoli: corretti, chiari e SEO-oriented (perfetta la presenza della keyword "serramenti Ticino").

* Meta-title e Meta-description: entrambi sono nei limiti di caratteri; la keyword principale & ben

posizionata.
» Stile: il testo adeotta un linguaggio tecnico-commerciale adeguato per il target hotel + privati.

* Lessico: preciso (es.: posa certificata, UW, blower-door, Minergie).

Alla luce dei file di progetto, analizza la correttezza (linguistica e e Micro-errori:

contenutistica) del seguente b|0g post. ¢ Piccole shavature stilistiche ("Ecco tutto cid che devi sapere.Analisi comparativa del...” — manc;

spazio e il riferimento "Analisi comparativa del..." & sospesa).

1 | SEO-blog post (keyword : serramenti ticino)
Meta-title (max 60 car.)
Serramenti Ticino | Infissi su misura -per hotel e privati

e Alcuni termini potrebbero essere uniformati per coerenza (es.: "posa a regola d'arte” e "posa

certificata” possono essere resi pit omogenei).

¢ Manca qualche virgola in punti chiave per fluidita.

Meta-description (max 155 car.)
Scopri perché i serramenti- certificati Minergie migliorano
comfort, design e risparmio energetico in Ticino. L1 Correttezza contenutistica

Nel complesso il contenuto & ben allineato al posizionamento e all'offerta di -uttavia:
H1 — Serramenti Ticino: guida 2025 alla scelta di infissi ad alte

prestazioni [l Contenuti tecnici corretti
Intro (= 70 par0|e} s Corretto il riferimento a:
In Ticino cresce la domanda di ristrutturazioni hotel e abitazioni di s certificazione Minergie-P & valore UW = 1,0 W/MZK s wercos o

pregio orientate alla sostenibilita. | serramenti sono il primo e isolamento acUStico fino a —42 dB  wiwie i .

investimento per tagliare i costi energetici e innalzare il valore e servizi fiscali 2025 e bonus retrofit s comperstia del. Fines Busineszpian Gea

dellimmobile. Ecco tutto cid che devi sapere.Analisi comparativa del... _ . . \E o
e posain opera con tecnici formati secondo sw...dard Minergie e Case Green insic semamensici. .



MARKETI

[} Piccole migliorie suggerite

* Aggiungerei un breve accenno all'impertanza della posa certificata per evitare ponti termici, dato che

Minergie non certifica solo il prodotto ma anche la messa in opera  anss vercsto ospits..

* Suggerirei di menzionare almeno una volta che - & produttore con filiera diretta (uno dei suoi key

selling point competitivi rispetto ad artigiani o rivenditori  ansis comgarstie cel.. ).

Se vuoi, posso prepararti una versione ottimizzata pronta all'uso, gia corretta per:

. . g
£ Sintesi finale s SEO
Aspetto Stato Note

* contenuto
Correttezza tecnica v Coerente e ben supportata dai documenti di progetto

s tono
Correttezza linguistica v Qualche micro-sbavatura stilistica

* keyword density
Allineamento strategico - v Rispecchia bene il posizionamento di mercato

Ti preparo la bozza?

# Prossimi passi consigliati
1. Mini-revisione stilistica (soprattutto su fluidita e qualche frase sospesa).
2. Micro-integrazione di 2-3 benefit competitivi -

* produzione diretta su misura,

* posaa regola darte,

» differenza rispetto ai competitor locali.
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realizza una landing page per far
atterrare le ads per la vendita di soli
serramenti in alluminio.

b Lovable 20:230nJun 16,2026

Creer0 una landing page professionale per la
vendita di serramenti in alluminio, ispirandomi
allo stile moderno e pulito che caratterizza i
siti web del settore.

La landing page avra un design elegante con:

Header con navigation chiara e call-to-

action prominente

2
b Working...
T Build for free this weekend 4h left
sk Lovable...

+ © Edit @ Chat (A\ Anthropic @)

Spinning up preview...

«® Deploy when you're ready
[[J Chatwith Alin the sidebar

O Select specific elements to modify
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. alluminio-atrio-landing & ~ &© [ @& A o / <> & € Invite % Upgrade m

e Serramenti Premium Home Prodotti Vantaggi Testimonianze Contatti R, 800123 456

Serramenti in
Alluminio
di Qualita

Soluzioni premium per la tua casa. Finestre, porte e sistemi

2ot
A
e

scorrevoli in alluminio su misura, con garanzia decennale e

installazione professionale.

Richiedi Preventivo - Scopri i Prodotti

O Q @ , Oltre 1000
Clienti Soddisfatti
Garanzia Certificati Consegna
10 anni CE 30 giorni
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22 gamma.app/create/paste % D e
Slide 1 - Introduzione: il percorso di crescita- 0t OT";"a'e: controllo scheda per
° scheda
Negli ultimi annl- consolidato la propria posizione come player di Sapete cosa volete su oghi scheda?
riferimento nel mercato italiano dei serramenti premium. Oggi, il piano Aggiungete tre trattini -—— tra ogni
industriale 2025-2031 traccia un percorso di crescita ambizioso: espansione sezione.

geografica, diversificazione dei servizi e integrazione verticale per offrire

L N o Esempio:
soluzioni sempre piu complete al mercato hospitality.
Introduzione alla nostra nuova

. . . . trategi
slide 2 -1 numeri chiave del piano strategs
« Punto chiave 1

Il business plan prevede una crescita dei ricavi da €8,4M a €21,4M in 7 anni, con + Punto chiave 2
un CAGR del 14%. La marginalita si mantiene stabile con un EBITDA medio del + Punto chiave 3
18%, mentre il valore attuale netto del progetto (NPV) & stimato in €3,1M, con un
IRR al 16% e un payback medio di 5,2 anr-usinessPIan_Gra.... Metriche chiave del 1° trimestre
« Punto chiave 1
« Punto chiave 2
Slide 3 - Visione strategica + Punto chiave 3
v

Prossime tappe + proprieta

Cosa volete fare con questi contenuti?

« Punto chiave 1

Generare da appunti o da una scaletta
Trasformare le idee grezze, gli elenchi puntati o le bozze in splendidi contenuti

Riassumere un testo o un documento lungo
Ottimo per condensare contenuti dettagliati in qualcosa di pili presentabile

Conservare questo testo esatto )
Creare utilizzando il vostro testo, esattamente come l'avete scritto

04
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Senza titolo v Copia v
I
Analisi Domanda
concorrenza serramentiin return (
::gr::“f"ti"' ?I'(i;j':n:n;inalisf... <div className="min-h-screen bg-gray-506 p-6">
<div className="max-w-7x1 mx-auto™>
DOCX DOCX I n
<div className="bg-white rounded-lg shadow-sm p-6 mb-6">
° Incrociando domanda e concorrenza in Ticino, rappresentati dai file allegati, valutain quali <h1 className="text-3x1 font-bold text-gray-980 mb-2">
comuni del Ticino sia meglio installare un punto vendita della societ: R <=lizza Analisi Mercato Serramenti Ticino
infine una dashboard interattiva in cui posso valutare pro e contro delle varie zone in base a </hl>
un punteggio e ai principali concorrenti presenti nel raggio di 10 km. <p className="text-lg text-gray-660">
Valutazione strategica ubicazioni per espansione- nel Canton Ticino
</p>
Processo di ragionamento Dds A <fdiv>
per installare un punmvendilapcrlasocicli_epai creare una dashboard interattiva. { e zona e overview */}
Prima di tutto, devo cercare ‘ml’ormaziomisl_pcr capire di che tipo di azienda si tratta. <div className="grid grid-cols-1 lg:grid-cols-3 gap-6 mb-6">
«div className="lg:col-span-2 bg-white rounded-lg shadow-sm p-6"»
Poi dovre: <h2 className="text-x1 font-bold mb-4"3>Seleziona Zona di Analisi</h2>
1. Analizzare i documenti per comprendere il mercato ticinese dei serramenti <div className="grid grid-cols-2 md:grid-cols-3 gap-3 mb-6">
2. Identificare le zone con maggiore potenziale {Object.keys(zonesData).map((zona) => (
3. Valutare la concorrenza esistente <button
4. Creare una dashboard interattiva per visualizzare i dati key={zona}
onClick={() =» setSelectedZone(zona)}
Iniziamo con la ricerca sul NPT capire il loro posizionamento. className={" p-3 rounded-1g border-2 transition-all duration-260 §{
selectedZone === zona
Perfetto! Prima di procedere con I'analisi strategica per individuare le migliori ubicazioni per ? 'border-blue-508 bg-blue-50 text-blue-700"
un punto vendita dif 0 Ticino, mi permetta di raccogliere alcune informazioni sulla sua : 'border-gray-200 hover:border-gray-300'
azienda per comprendere meglio il posizionamento e 'offerta. 1}
>
@ -ser’ramenti azienda 10 risultati v <MapPin className="w-4 h-4 mx-auto mb-1" />
<div className="text-sm font-medium">{zona}</div>
AT <div className="text-xs text-gray-500">

Oeannnna dicanicmanenn .
Score: {zonesData[zona].punteggioTotale}/18@

Rispondi a Claude...
</div>

-+ 22 | @ Ricerca BeTA {0 & Exolanatorv Claude Sonnet4 - @® </butt
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Giugno 2025

Strategic Expansion Analysis - Canton Ticino Market Evaluation

® @
Bellinzona Chiasso
% Filtri di Mercato Seoes 67100 sere BAYT0L
ROL 223 ROL 19%
Tipologia Target
[ Focus B2B (Business) v] ® @
Cadenazzo Manno
Medalita Comparazione Srnee AT/100 Stree BS1100
ROE21% ROL 23%
@v

i3 Pesi Strategici

Potenziale Mercato . 25%

Concorrenza . 36%

Accessibilita . 12%

Costi Gestione L ] 15% Stabio EMERGENTE
Burocrazia . 24%

Ecosistema ® 10% Mercato in formazione con potenziale di cresdta elevato. Adatto per early eniry strateqion

Sviluppo Futuro ® 1%

Strategia Consigliata

Hosizionamento precoce per baneficiare dedo sviluppo del nodo 11LO e crescita residenziale.

~7 Top Performers

Lo AP
Stabio 69/100 B ; :
Pogalarions rezzo (ase
4.3 5100 CHF/m*
o Bellinzona 68/100 ~1 4% annue Appe 2300 CHEm?

©) cadenazzo 67/100



MARKETI

-Ticino Sales Location Strategy ~ @ <

residenziali in crescita.

Insights Strategici Emersi dall'Analisi Avanzata

L'analisi multi-dimensionale rivela pattern interessanti che non erano
evidenti nella versione precedente. Mendrisio mantiene la sua
leadership non solo per il punteggio assoluto, ma perché presenta il
profilo di rischio piit equilibrato: nessun fattore critico & sotto la soglia di
sostenibilita. Manno emerge come "darkhorse” - una zona che molti
sottovaluterebbero ma che presenta il ROI potenziale pil elevato (23%)

grazie alla crescita demografica esplosiva del +2.1% annuo.

Chiasso rivela un paradosso interessante: pur avendo un punteggio
complessivo modesto, presenta il second miglior ROI (19%) e i costi di
ingresso pil bassi (85k CHF). Questo suggerisce una strategia possibile
di "test market a basso rischio” dove validare I'approccio prima di

investimenti maggiori.

Competitive Intelligence Evoluta

La sezione competitor & stata arricchita con stime di fatturato e threat
level analysis. Questo vi permette di comprendere non solo chi sono i
vostri concorrenti, ma anche la loro dimensione relativa e la minaccia
effettiva che rappresentano. Per esempio, a Mendrisio Centro
Serramenti Ticino ha un fatturato stimato di 4.5M CHF, rendendolo un
competitor sostanziale ma non insormontabile per un'azienda della

vosira esperienza.

Raccomandazioni Operative per I'Utilizzo

Per massimizzare l'efficacia di questo strumento, suggerisco un
approccio metodico in tre fasi. Prima fase: calibrazione strategica.
Utili:

ate i slider di ponderazione per rifletiere le vostre priorita

aziendali specifiche. Se prioritizzate la crescita rapida, aumentate il peso
di

sostenibilith, enfatizzate "bassi costi” e "hassa concorrenza”.

‘potenziale mercato” e "sviluppo futuro”. Se privilegiate la

e io Utilizzate i filtri B2B/B2C per testare
diversi approeci di mercato. Potreste scoprire che una strategia
inizialmente B2B a Bellinzona potrebbe evolversi verso un approccio

misto una volta consolidata la presenza.

Terza fase: validation incrociata. Non affidatevi mai a un singolo
indicatore. Verificate che le zone con punteggi elevati abbiano anche
ROI attrattivi e profili di rischio sostenibili. La dashboard ora vi fornisce

tutt gli strumenti per questa validazione multidimensionale.

Il Valore Strategico dell'Approccio Dinamico
Ciod che rende guesta dashboard veramente potente & la sua capacita di

Rispondi a Claude...

+ | = || @ Ricerca =m0 £ Explanatory Claude Sonnet 4

w2 - Pil recente

Competitive Intelligence - Stabio

COMPETITOR DISTANZA TIPOLOGIA
Spillover Mendrisio @ 4 km ari

@ 8km Transfrontalieri

Analisi Multi-Dimensionale Comparativa

Cadenazz

Legenda Fattori Analizzati

Potenziale Mercato:
Demografia, potere d'acquisto, sviluppo edilizio programmato

Bassa Concorrenza:
Numero e forza dei competitor, saturazione mercate

lore inverso)

Accessibilita:
Collegamenti, visibilita commerciale, coperiura terrtoriale

s Bassi Costi:
Affitti, personale, irvestimenti iniziali (valore inverso)

Ecosistema:
Architetti, progettisti, fornitori complementari

Executive Summary

POSIZIONAMENTO FATTURATO EST.
Mixed N.A.

Economico 1.2M CHF

Ballinzo...

Chi

Prima Scelta: Mendrisio - Equilibrio ottimale tra opportunita e sostenibilita, posizione strategica per azienda italiana.

Seconda Opzione: Bellinzona - Focus B2B pubblico, costi contenuti, concorrenza limitata.

THREAT LEVEL

Medio

Basso
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Selezione delle fonti

Seleziona le fonti per generare il tuo articolo automaticamente

Ricerca Fonti

Semplice Approfondita

Cerca articoli sul web

Libreria

Fase 1di 3 =

Fonti Selezionate

Le fonti che selezioni appariranno qui.

Prompt Personalizzato (Facoltativo)

Scrivi qui il taglio da dare ai contenuti che verranno creati a partire dalle fonti
selezionate
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Configurazione piano

Nome

# Numero di Post

1
Piattaforme social

E Wordpress

© Instagram

M@ Linkedin

Descrizione Descrizione del piano editoriale
Es. Genera un piano editoriale che parli del prodotto X in sconto dal 2
al 28
Periodo
© Facebook
X X (Twitter)
Genera immagine con Al o

Descrizione immagine (opzionale)

Google

1 DALL-E-2 3 Gptl 5
Imagen 3.0 ® ® ptimage ©

Genera articolo con

Claude-4-
® 2 Gemini-Flash ® 1 GPT-4 ® 3

Sonnet
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@ Analisi Mercato Hospitality Nord Italia/CH Esporta v Crea v

BN Paginaweb

ils Infografica
Analisi Strategica delle Direttrici di
Hospitality per ord Italiae & Uz
(2025-2030) @ Overview audio

|. Sommario Esecutivo: Analisi Strateg | Prendii contatti pubblici
degli hotel in ticing che
potrebbero essere

interessati al servizio di

Il presente report fornisce un'analisi di mercato ap

valutare tre distinte direttrici di crescita strategica

Italia e del Canton Ticino. L'obiettivo & dotare il ma
quantitativi, analisi competitive e insight strategici per informare una decisione

critica sul futuro percorso di sviluppo dell'azienda.

L'analisi si fonda su un contesto di mercato estremamente dinamico, caratterizzato
da un robusto afflusso di capitali di investimento nel settore alberghiero, in
particolare in Italia, che si posiziona come uno dei mercati piu attrattivi in Europa.

Questo flusso di capitali & sempre piu orientato verso strategie "value-add", ovvero

Gemini

2.5 Pro (anteprima)

V4
Chiedi a Gemini
-+ & Video

Prendi i contatti
pubblici degli hotel in
ticino che
potrebbero essere
interessati al servizio
realizzando una
piccola lista / search
engine con: nome
hotel, numero
camere, indirizzo,
comune, nome e

cognome proprietari,

~
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Perfetto! Ho completato con successo la raccolta dei contatti degli

hotel con piti camere in Ticino per (N

Riepilogo della tabella creata:

La tabella contiene 15 hotel del Ticino selezionati in base al

numero di camere (da 131 a 68 camere), ordinati per importanza e

dimensione. Ogni voce include:

2 Nome Hotel [/ Numero Camere [ Localita [ Indirizzo
completo [] Telefono [] Email [] Sito Web [

Categoria/Stelle

Hotel principali per numero di camere:

La lista include anche hotel 5 stelle di lusso come Grand Hotel
Villa Castagnola, Hotel Splendide Royal, Villa Principe
Leopoldo, Eden Roc Ascona e Castello del Sole.

1. Hotel De La Paix (Lugano) - 131 camere

2. Hotel Admiral Lugano (Paradiso) - 96 camere

3. Hotel Belvedere Locarno - 90 camere

4. Swiss Diamond Hotel Lugano - 87 camere

5. Hotel Serpiano - 83 camere

6. Kurhaus Cademario Hotel & Spa - 82 camere

{

Modalita Al Sheets

Inserisci qui la richiesta di ricerca o analisi dei da

(%]

4]

©

Q) Continua la rnicerca

Ricerca Contatti Hotel Ticino per Serramenti-

B hotel_ticino
Nome Hotel
Hotel De La Paix
Hotel & SPA Internazionale
Grand Hotel Villa Castagnola
Hotel Splendide Royal Lugano
Hotel Villa Principe Leopoldo
Hotel Serpiano
Swiss Diamond Hotel Lugano
Hotel Admiral Lugano
Hotel Eden Roc Ascona
THE VIEW Lugano
Hotel Belvedere Locarnoc
International au Lac Historic Lakeside Hotel=>
Kurhaus Cademario Hotel & Spa
Castello del Sole Beach Resort & SPA=

La Palma au Lac Hotel & Spacs

@ Controlla i contenuti

Numero Camere
1312
e
75

98
73
83c>
87
96>
78
68
902
750
82
78

682

[ Visualizza

Localita
Lugano
Bellinzona
Lugano
Lugano
Lugano
Serpiano
Vico Morcote
Paradiso
Ascona
Lugano
Locarno
Lugano
Cademario

Ascona

® + a0

[A Visualizza e Esporta

Indirizzo

Via Cattori 18, 6900 Luganoc=

Viale Stazione 35, 6500 Bellinzonac>

Viale Castagnola 31, 6906 Lugano

Riva Antonio Caccia 7, 6900 Lugano

Via Montalbano 5, 6900 Lugano

Via Serpiano, 6867 Serpianoca

Via Riva Lago Olivella, 6921 Vico Morcoteca
Via Geretta 15, 6900 Paradisocs

Via Albarelle 16, 6612 Asconac>

Via Paradiso 2, 6900 Lugano

Via ai Monti della Trinitad 44, 6600 Locarnocs
Via Nassa 68, 6900 Luganoc

Via Kurhaus 12, 6936 Cademario

Via Muraccio 142, 6612 Asconaca

Locarno-Muralte Viale Verbano 29, 6600 Locarno-Muraltocs

Telefono

+4191960 60

+4191825 43

+4191973 25

+4191985 77

+41 91985 88

+4191986 20

+41 91735 00

+41 91986 38

+4191785717

+4191210 00 |

+419175103 ¢

+4191922 75

+41 91610 511

+419179102(

+41 91735 36

o
=

L=
@
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17:00 - 18:30 7 | Call to Action per investitori e partner

“Abbiamo un piano solido, un mercato che spinge verso la riqualificazione e competenze che uniscono
design e ingegneria. Vi invitiamo a unirvi a noi in una partnership che promette ritorni finanziari attraenti,

impatto ambientale positivo e una forte valorizzazione degli asset alberghieri.”

5 N Uovo ramo d 'attiVitél per 18:30 - 20:00 8 | Q&A guidata (se il tempo lo consente)

“Prima delle vostre domande, lasciatemi anticipare alcuni temi critici che solitamente emergono...”

#Tuo ruoclo
Sei un consulente senior di corporate finance specializzato in serramenti e hospitality. Parli con

professionale, coinvolgente e centrato sul valore per hotel, contractor e clienti privati. Domande critiche previste & risposte suggerite

# Obiettivo del task Domanda Risposta sintetica (‘power answer’)

Realizza, per il Business PlarjjjiiP 025-2031 presente nei file di progetto, uno script di

P— . . 1. Quanto & realistico penetrare il Abbiamo trasformato la barriera tecnica — la certificazione Minergie — nel nostro

accompagnamento per potenzmh investitor e partner. . . . . . - )
mercato svizzero contro colossi USP: porteremo sul mercato una linea di serramenti gia conformi, affiancandoci a

# Istruzioni di contenuto locali? un partner di installazione locale per la credibilita di ‘Swissness’,

Sii coinvolgente e non sintetico, ma considera che la presentazione dovra durare 20 minuti

e . . T 2. Quali sono i rischi di execution Avviamo il servizio in JV con un general contractor esperto; fissiamo un tetto di

Scrivi in fondo anche le domande critiche che possono farti e le tue possibili rlspc:-ste| . N 9 actor espertor o
del pacchetto ‘Camera Pronta’? esposizione a 2 progetti in parallelo durante il primo biennio e applichiamo

+ ﬁ Strumenti penali/bonus a tutti | subappalti per proteggere | margini.
3. Come proteggete i margini Abbiamo contratti di fornitura triennali a prezzo indicizzato con clausole di ‘collar’;
dall'aumento dei costi materie inoltre I'incidenza materia prima sul prezzo finale scende dal 48 % al 33 % grazie

. . — .. prime? alla crescita dei servizi.

File di progetto o Istruzioni

20f - # ntitd Sei il consulente Al di Fines2. azienda itali

20 file * Identita Seiil consulente Al di Fines3, azienda italia 4. Quali KPI userete per ARR, tasso di rinnovo contratti (>90 %), costo di servizio per chiamata (<€45),

monitorare la manutenzione? customer SAT = 4,5/5.
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